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La obtencion del certificado de origen
espanol por parte de Injusa es un ejemplo de
la apuesta por la calidad que est4 adoptando
el sector para competir con el exterior

GEMA ACEITUNO MADRID
E127% de los articulos defectuosos
procedentes de fuera de la UE son ju-
guetes, segin la Comisién Europea.
Este mercado se rige por la libre circu-
lacién dentro del espacio comunitario

88/378/CEE) y por la seguri-

(Directiva

dady calidad de los productos (Direc-
tiva 2009/48/CE) frente a otros merca-
dos con leyes mas laxas. Partiendo de
estas misivas generales, el mercado es-
paiiol de juguetes opta por la calidad,
frente a los competidores extranjeros
que prefieren apostar por el precio.

A esta partida por la calidad nacio-
nal se suma Industrial Juguetera (Inju-
sa), el segundo mayor fabricante, des-
pués de Feber de Famosa, de vehiculos
infantiles y juguetes de jardin, que re-
cientemente ha obtenido el distintivo
Origen Espariol Certificado. Este sello

independiente acredita que Injusa, la
primera juguetera en conseguirlo,
cumple los requisitos, que evalua una
auditora externa que trabaja para
otros certificados de calidad como Ae-
nory SGS.

«Conseguir este sello forma parte de
un compromiso que busca poner en

La directora de Marketing de Injusa,
Yesica Jiménez, explica el por qué del
empeno en certificar el origen. Algu-
nos productores compran las piezas y
«hacen el montaje aqui». La dependen-
cia externa es importante para un sec-
tor formado sobre todo por pymes y
micropymes que necesitan comprar a

valor el buen hacer de las emp!
que seguimos apostando por la pro-

j precios y también vender en
el mercado internacional, donde «ex-

ducci6n espafiola» afirmé el consejero  portanel 0% de su produccién, para
delegado de Injusa, Luis Berbegal. En ser rentables. Ad los fabricantes
este sello que tiene apenas dos afiosde  deslocalizan parte de la produccién
creacion ya han confiado 22 empresas  «para ser mas competitivos».

espafiolas de diversos campos comola- Tras conocerse la noticia de la ob-

griferia o la fabricacion de calzados
pasando por la centenaria Gayafores
dedicada al pavi )y conp i
enmas de 80 paises. La tltima en su-
marse es la firma de vestidos de novia
del disenador Jests Peir6.

tenci6n del certificado OEC, algunas
firmas del sector han recurrido a In-
jusa para preguntar c6mo se consi-
gue este sello, que da gran importan-
cia a la fabricacion espanola. La ob-
tencion de estos certificados

garantes de calidad, cuenta a MER:
CADOS el presidente de la AEFJ, be:
neficia a la empresa y al sector.

El sector del juguete espafiol cum-
ple medio siglo con unos nimeros que
lo avalan como el segundo productor
comunitario con mayor peso en la UE
“detrés de Alemania. En 2015, las ven:
tas nacionales alcanzaron los 1.06¢
millones de euros y las exportaciones
superaron los 534 millones, acumu:
lando un crecimiento del 32% en 1o
Giltimos ocho afos. El made in Spair
supone un valor afadido. Es una ga
rantia de calidad, seguridad, innova
ciény disefio, en palabras del presi
dente de la Asociacion Espaiiola de
Juguete, José Antonio Pastor. En e
mercado de libre circulacion Espafi
se desmarca «mejor por ser buenc
que por ser baraton, sefiala.




