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ABC CON LOS EMPRENDEDORES
«Los productos espanoles estan mas
valorados en el extranjero que aqui»

ENTREVISTA
Javier Garcia-Inés
Director de OEC

LUIS M. ONTOSO
MADRID

Cuenta Javier Garcla-Inés, director de
Origen Espanol Certificado, que, aun-
queé no se muestra partidario de las
subvenciones, snunca» ha visto «una
ayudias. Hace un ano ¥ medio, este em-
prendedor (0 «empresarios, como ma-
tiza ély decidio crear un sello para uni-
ticar los productos (ntegramente fa-
bricados en Espana y distinguir los
que clentan con la etiqueta emade in
Spain= pero que han sido elaborados
en el extranjero y que. a su juicio, mer-
man el atractivo de la marca Espana.
—¢Que es Origen Espanol Certifica-
do y por que decidieron crearlo?
—Es un proyecto que esta creado para
dar una informacion al consumidor
veridica sobre £l origen de fabricacion
v para ayudar a la industria espanola
a ser mucho mas competitiva, darle
visibilidad ¥ transparencia frente al
consumidor. El objetivo es que todo
ello las ayude a que los productos de
la soctedad espancla puedan ir todos
unidos al exterior Para el mercado
nacional, o que el sello quiere proyec-
tar es la importancia de la decision
del consumidor que valore lo que im-
plica su compraen su pais.

—¢Cree que no se ha vendido bien la
marca Espana?

—En Espana hemos sido torpes, Nun-
a e emos dado imporiancia. Todo io
contrario. Es mas. todavia ahora estd
mas valorado el producto espanol €n
el extranjere que agui. Uina empresa
que fabrica bolsos v productasde lujo
nos decla recientemente que nunea na-
bia especificado su fabricacion espa-
nola porque crelan que se asociaba a
conceptos negativos, Al llegar a un
acuerdo con un empresario de Hong
Kong este les reclama que pusieran &
wriade in Spains, porque el pro-
ducto tenia asl un 50% mas de
valor,

—¢ Preparan nuevos proyectos?
—Queremos ir paso a paso, <re-
clendo poco & poco ¥ proyectar
la filosofia del esfuerzo. Algu-
nos empresarios nos dectan que
no tenian visibilidad en las tien-
das, porque los otros productos
gue ponen «made in Spains pero
quie no estan fabricados en nues-
tro pais son mucho mis baratos
¥ ningun distribuidor es tan ton-
o como para adquiriy un produc-
[0 mds caro.

—¢La fragmentacion territorial
es uno de los problemas de la mar-
ca Espana?

GESTION

Javier Garcia-Inés,

—Yocreo que es el problema. el origen
Uno de nuestros problemas es que te-
nemos clerto complejo de ser espano-
les, otroes que cada comunidad auto-
NOMma clenta con su normativa, con
susello promocional .. Las denomina-
clones de orlgen. por efemplo. funcio-
nan muy bien en el ambito regional.
pero noa nivel internacional

Una ensena dividida
«Uno de los problemas de la
marca Espanaes la
[fragmentacidn territorial»

director del sello Orlgen Espanol Certificado™ 8et PERMUY

—cLo tienen los emprendedores di-
ficll en este pais?

—Lo tlenen muy complicado. A noso-
tros en todas las oficinas de empren-
dedores nos dijeron que nos olvidara-
mos. Cuando Mames & los bancos nos
dectan que sf existian lineas de finan-
clacion ICO. pere nos ohligaban a po-
ner como aval nuestras casas, coches..
Yo 5oy contrario a las ayudas v por ello
ne las pido, pero tambien pido que no
se pongan zancadillas, Ha sido muy
dificli enconirar financiacion, pero
COMD &5 LN Proyecto con muy buena
aceptacion, muy emocional. hemos te-
nido inverseres privados.

ABC fe frae gratis el curso ESIC
de Emprendimiento y Gestion

Con el objetivo de facilitar las bases necesa-

F ESIC
[P.U‘RENDI.MIEHTO

rias para Iniclar un proyecto empresarial y
ayudar al salto profesienal definitivo,
ABC regala a sus lectores el Curso

ESIC de Emprendimiento y
Gestion Empresarial. La
primera entrega. que incluye
el primer libroy CD-ROM,
Hega gratls este domingo 8
con ABC.
A partir del proximo lunes 9,
se entregara de manera
gratuita de lunes a Jueves un

CD-ROM. Cada unidad semanal se
completara con un libro de texto los
viernes por tan sélo 6,99 euros. Toda la
informacion esta disponible en:

www.abc.es/curso-esic-emprendimiento

ECONOMIA 35

APARTIR DEL SABADO

Iberia lanza un
billete «low cost»
para volar soélo con
equipaje de mano

L. M.ONTOSO

Dentro del plan de renovacicn de
su politica comercial, [heria
pondra en marcha el proximo
sabado una nueva tarifa cuyo
principal objetivo es competir en
el segmento de las aerolineas
wlow costr, Ademas de los billetes
va existentes —aclasicon vy
wflexibles—, los clientes que
decidan volar solo con equipaje
de mane podran adquirir el billete
«basicox, que incluye mayores
descuentos, Estas tarifas podran
solicitarse en practicamen te
todas las rutas nacionales v
europeas operadas por Iberia o
las aerolineas del grupo (Iberia
Express ¥ Alr Nostrumy, segun
anuncid 2l director comercial de
Tberia, Mareo Sansavini

La conexion Madrid-Londres, que
comparte con la socia de Iberiaen
1AG, British Alrways, constituira
una excepoion: no se aplicaran
estas tarifas puesto que, explice
Sansavini, vserfa extrano llevar a
cabo €sas rutas con condiciones
comerciales distintass

REFORMA DE LAS PENSIONES

El PSOE augura que «los
ensionistas acabarin en
a indigencia»

Ningun grupo de la oposicion
Mmostra aver su satisfaccion por la
reforma de las pensiones plantea-
da por ia minisira de Empieo,
Fatima Bdanez Las cyiticas fueron
unapimes, aunque el PSOE fue el
Lrupo mas virulento con su
portavoz, Soraya Rodrguez,
pronosticando que s pensionistas
que perciben mensualidades mas
bajas acabaran en «una posicion de
indigencia» dentro de diez anos si
lainflacion se mantiene én el
entorno del 2% anual «Nos vamos
aoponer de forma clara ¥ radicals,
advirtio, informa A. L Sanchez

RESTALIRAC ION

Vips vende el 49% de
Starbucks a su matriz

Vips havendido el 49% de la
sociedad Starbucks Coffee Espana
astarbucks EMEA, subsidiaria de
Starbucks Coffes Company, conel
fin de reforzar su estabilidad
financiera y acelerar la finalizacion
de su plan de transformacion. Esta
transaccion no tendra ningin
impacto en las operaciones diarias
de la marca en Espana.



