Fecha: 15/12/2013
Seccion: ECONOMIA
Péaginas: 38-39

de Arago6n

el Periodico

PEiniCia ar‘ag@ N el motor de las exportaciones
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Hay grifos que piensan por si
mismos, que deciden cudl es la
temperatura ideal, que protegen
el medio ambiente, que cambian
de color cuando queremos rela-
jarnos... Y todos tienen algo en
comiin: ademds de agua, manan
inteligencia aragonesa. A rauda-
les. Estdn disenados y fabricados
por GRB, una empresa de Plaza
creada en 1990 y especializada
en griferia doméstica y ter-
mostdtica. En este campo ha de-
sarrollado su propia tecnologia,
con una media de cinco innova-
ciones al afo y varias patentes a
nivel internacional. Su factura-
cidon no ha dejado de aumentar
desde el 2010 y las exportaciones
suponen casi el 20% de sus ven-
tas, con un ritmo de crecimiento
del 35% y el objetivo de sumar
otro 20% en tres anos.

El secreto de esta progresion
es su perfil de proyecto a largo
plazo y su orientacién al merca-
do de reposicion. Pero, sobre to-
do, su adaptacion a los mercados
locales. «Dividimos el mundo no
por el mapa, sino por costum-
bres y mentalidades. Hacemos
ingenieria para cada zonas, afir-

GRB
anlenzinteligents

ACTIVIDAD:

Disefio y fabricacién de griferia
doméstica con marca propia
PLANTILLA:

40 empleos directos
FUNDACION:

1990

EXPORTACION:

Supone el 16% de las ventas, con
un ritmo de crecimientos del 35%
& millones de euros
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5 Parla e o planiila da GRE: formaiia por 40 persanas: el ‘showroon' dé 1 comparia;

ma Roberto Ladrén, fundador y
director general de GRB. Por
ejemplo, de un viaje a paises dra-
bes surgié un kit perineal, que
consiste en un termostdtico em-
potrado en la pared al lado del
viéter para la higiene intima.
Oriente Medio es uno de sus
principales mercados, junto con
Francia y Portugal. «Estamos em-
pezando en Reino Unido, el cen-
tro de Africa y Sudamérica. El
ano pasado creamos GRB Pacifi-
co para iniciar la actividad co-
mercial en Chile. Es muy buen
escaparate para el resto del con-
tinentes, indica.

La parte mds puntera de su ne-
gocio es la griferia termostdtica:
estd demostrado que ahorra un
15% de agua y de energia, lo que
él califica como «brutals. «Son
tan listos que, mientras te estds
duchando, detectan un cambio
de presion o de temperatura y,
en menos de dos segundos, reac-
cionan para que no lo notess, re-
sume. En el 2002 se dio cuenta
de que, en un producto que
reline tanta materia prima co-
mo este, srecurrir a proveedores
chinos abarataria precios y cos-
tes, pero a costa de restar flexibi-
lidad y calidad», reconoce. Por
eso, opté por producir en Euro-
pa y se empend en conseguir el
sello Origen Espaiiol Certificado
—garantiza la procedencia nacio-
nal de los productos, les otorga
una diferenciacién frente al res-
to, los hace mds visibles y poten-
cia su identificacién por parte
del consumidor-. «Cuando salia-
mos a hacer negocios, pasaba
mads tiempo demostrando que
mi producto no es asidtico que
vendiéndolo», recuerda. «Es im-
portante anclar aqui el conoci-
miento para generar riqueza y
empleor, defiende.

»» LUn empleado de GRB calibra unos componentes.



