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Nace un sello para certificar productos ‘'made in Spain’

Un auditora garantizara
el origen espanol frente
ala posible pirateria

J. Romera 1 ADRID

Origen Espaiiol Certificado (OEC).
Bajo este nombre presenta un nue-
vo proyecto empresarial que nace
con un doble objetivo: unir a las
empresas espafiolas en la mejora

de su competitividad certificando
el origen de sus productos median-
te un proceso de auditoria interna,
e informar a los consumidores so-
bre la procedencia de los produc-
tos espaiioles.

“El sello OEC no es un sello mas,
es una nueva forma de produccion
y de consumo que nace de una ne-
cesidad como consumidores, pero
también de un planteamiento de
ayudar a las empresas espafiolas a
mejorar su competitividad, tanto

en el mercado espaiiol como en el
exterior”, explica Javier Garcia-
Inés, director ejecutivo de Origen
Certificado. El mercado exterior
espaiiol pasa actualmente por un
buen momento y cerca de 60.000
empresas espaiiolas venden sus pro-
ductos fuera del pais, lo que supo-
ne un 8 por ciento mds que en 2012,
segtin datos del Gobierno publica-
dos por el Icex.

Por eso, Origen Certificado con-
sidera muy importante tener una

estrategia comiin competitiva y una
imagen tinica de ficil identificacion
a través del sello OEC. “Creemos
que esto posiciona a las empresas
en el mercado internacional, gene-
rando valor, proyectando decision
y unidad en sus objetivos”, subra-
ya Garcia-Inés.

Segiin asegura sus responsables,
la ventaja competitiva de la union
de las marcas a través de la proce-
dencia de los productos no se apli-
ca en Espaiia como idea de pais.

“Existen iniciativas de comunida-
des auténomas que fomentan el
consumo de productos regionales,
que estin dando resultados positi-
vos en el Ambito nacional, como son
las denominaciones de origen y
otras. En OEC hemos visto la nece-
sidad de aplicar un sistema pareci-
do al de otros etiquetados para las
empresas espaiiolas en el conjun-
to del territorio, construyendo asi
una marca inica para el mercado
nacional e internacional”, dice.



